
Hacker-Pschorr – eine groSSe Marke mit einem
starken markenauftritt

Schon seit dem 15. Jahrhundert steht der Name „Hacker“ für reinen Biergenuss, für das Ur-
sprüngliche, das Lebens- und Liebenswerte an Bayern. 

Als lebendige, einheimische Münchner Traditionbrauerei mit festen Wurzeln in Bayern bürgt 
Hacker-Pschorr auch heute für höchste Bierqualität und Braukunst nach dem Bayerischen 
Reinheitsgebot.

Als innovatives und trotzdem traditionelles Unternehmen verkörpern wir die Markenwerte 
Tradition, Geselligkeit, Bodenständigkeit, Bayern und Braukunst. Unser Erfolg heißt Qualität 
auf allen Ebenen. Unsere Produkte sollen unsere Kunden begeistern.

Das alles spiegelt sich auch in unserer Kommunikation wieder. Das Markenlogo, die sorgfältig 
definierten Farben und Bildwelten und deren korrekte Anwendung sorgen für einen großen, 
einheitlichen Markenauftritt, Klarheit und eindeutige Erkennbarkeit der Traditionsmarke 
Hacker-Pschorr.

Einleitung

1. Einleitung



Übersicht

Das Logo steht als Absender und Siegel. Es bürgt für die Qualität der Marke. Es kennzeichnet alle 
Produkte und Kommunikationsmittel von Hacker-Pschorr.

Jegliche Verfälschung, Verzerrung oder sonstige Veränderung, wie Trennung in Bestandteile oder 
partielle Abbildung des Logos ist nicht gestattet. Der Nachbau des Logos ist ebenfalls unzulässig.

Es gibt zwei Logo-Varianten:

1.1 Logo

grundelemente

Das Logo mit Schleife wird bei 
der Kommunikation mit dem 
Verbraucher verwendet.
Der Claim steht immer in der 
Schleife oberhalb des Logos.

1. Das Standard Logo 2. Die Logo sonderformate

Die Proportionen innerhalb der einzelnen Logoelemente sind fest definiert 
und dürfen nicht verändert werden.



Das Logo mit Schleife wird bei der Verbraucher-Kommunikation verwendet.
Der Claim steht immer in der Schleife oberhalb des Logos.

1.1.1 Logo mit Schleife

Verbraucher

Das Logo für die Verbraucher-Kommunikation: Mit Claim in der Schleife.

Um eine optimale Wirkung zu erreichen ist der umliegende Freiraum wichtiger als die Größe des Logos.
Das Logo darf nicht gedrängt stehen oder von anderen Gestaltungselementen eingekeilt werden.

grundelemente

Es sind ausschließlich die originalen Logoversionen zu verwenden.
Die Proportionen innerhalb der einzelnen Logoelemente sind fest definiert 
und dürfen nicht verändert werden.



Logo mit schleife 4c und Sonderfarben – Positiv

grundelemente

4c positiv0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

25	C yan
35	M agenta
100	G elb
0	 Schwarz

Pantone Sonderfarben PositivPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

4c + Sonderfarbe Gold Positiv0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

Pantone 872
HKS 2210

100	C yan
35	M agenta
0	G elb
0	 Schwarz

Pantone 285
HKS 39

100	C yan
35	M agenta
0	G elb
0	 Schwarz



Beim Druck des Logos auf farbigem Bedruckstoff muss zusätzlich Weiss 
gedruckt werden. Bitte darauf achten, dass weisse Logobestandteile nach 
dem Druck Weiss erscheinen.

Logo mit Schleife 4c und Sonderfarben – Auf fond

grundelemente

4c negativ0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

25	C yan
35	M agenta
100	G elb
0	 Schwarz

Pantone Sonderfarben negativPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

100	C yan
35	M agenta
0	G elb
0	 Schwarz

Pantone 285
HKS 39

Pantone Sonderfarben + WEISSPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

WeissPantone 285
HKS 39



Logo mit schleife 1c 

grundelemente

1c Strich positiv100	 Schwarz

1c Strich negativ100	 Schwarz

Beim Druck des Logos auf farbigem Bedruckstoff muss zusätzlich Weiss 
gedruckt werden. Bitte darauf achten, dass weisse Logobestandteile nach 
dem Druck Weiss erscheinen.

2c Strich Weiss100	 Schwarz
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Sonderform

Das Logo quer gibt es nur in wenigen Ausnahmen, bei denen der verfügbare Raum keine andere Lösung 
zulässt, z.B. Formulare, Bandenwerbung, Kugelschreiber, etc.

2.1.3. Logo Quer

grundelemente

Die Querversion des Logos wird nur für Sonderfälle verwendet, wenn 
eine bessere Fernwirkung erzielt werden soll. Außerdem wenn es der 
vorhandene Platz bedingt durch die Höhe nicht anders zulässt.

Es sind ausschließlich die originalen Logoversionen zu verwenden.
Die Proportionen innerhalb der einzelnen Logoelemente sind fest definiert 
und dürfen nicht verändert werden.

martin.alt
Rechteck



Logo quer 4c und Sonderfarben – Positiv

grundelemente

4c positiv0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

25	C yan
35	M agenta
100	G elb
0	 Schwarz

Pantone Sonderfarben PositivPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

4c + Sonderfarbe Gold Positiv0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

Pantone 872
HKS 2210



Logo quer 4c und Sonderfarben – auf fond

grundelemente

4c negativ0	C yan
100	M agenta
80	G elb
0	 Schwarz

100	C yan
70	M agenta
0	G elb
30	 Schwarz

25	C yan
35	M agenta
100	G elb
0	 Schwarz

Pantone Sonderfarben negativPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

Beim Druck des Logos auf farbigem Bedruckstoff muss zusätzlich Weiss 
gedruckt werden. Bitte darauf achten, dass weisse Logobestandteile nach 
dem Druck Weiss erscheinen.

Pantone Sonderfarben + WeissPantone 186
HKS 15

Pantone 280
HKS 41

Pantone 872
HKS 2210

Weiss



Logo quer 1c 

grundelemente

1c Strich positiv100	 Schwarz

1c Strich negativ100	 Schwarz

Beim Druck des Logos auf farbigem Bedruckstoff muss zusätzlich Weiss 
gedruckt werden. Bitte darauf achten, dass weisse Logobestandteile nach 
dem Druck Weiss erscheinen.

2c StrichWeiss100	 Schwarz



Beispiele

Jegliche Verzerrung oder Verfälschung, sowie Neukombination der einzelnen Komponenten ist unzulässig.
Das Logo muß immer in der bestlesbaren Version verwendet werden.

1.1.4 Falsche Verwendung

grundelemente

Das Logo darf nicht verzerrt werden.
Korrekt: Originallogo verwenden!

Im logo darf nichts verändert oder 
hinzugefügt werden. Korrekt: Nur 
Originallogos einfügen!

Blau auf Blau: Schlechte lesbarkeit. 
Korrekt: Logo Negatv verwenden!

Auch hier sind die farben falsch: 
1C-Logo auf farbigem Hintergrund.
Korrekt: 4c- oder Sonderfarbenlogo 
verwenden!

1c Logo auf andersfarbigem Hinter-
grund. Korrekt: 2C-Logo verwenden!

Es sind ausschließlich die originalen Logoversionen zu verwenden.
Die Proportionen innerhalb der einzelnen Logoelemente sind fest definiert 
und dürfen nicht verändert werden.



Die HausFarben

Die Hausfarben ergeben sich aus den Logofarben und deren Abstufungen.
Es ist darauf zu achten, nicht zu viele Farben zu verwenden, um einen hochwertigen Marken-
auftritt zu erhalten.

Schriften werden immer dunkelblau, schwarz oder weiß gesetzt.

Die Farbwelt von Hacker-Pschorr erstrahlt immer in frischem weiß-blau, wie der weiß-blaue 
Himmel Bayerns.

grundelemente

1.3 Farben

PANTONE 872 C
CMYK: 25/35/100/0
HKS 2210

PANTONE 280 C
CMYK: 100/70/0/30
HKS 41

PANTONE 186 C
CMYK: 0/100/80/0
HKS 15

WEISS
CMYK: 0/0/0/0

CMYK: 10/7/0/3
(Wasserzeichen)

PANTONE 285 C
CMYK: 100/35/0/0
HKS 39




